Wektor Wiedzy W,

Wsparcie Innowacji

Promocja zagraniczna MSP

Dofinansowanie moga otrzyma¢ projekty obejmujace dziatania ukierunkowane na wzmocnienie
potencjatu eksportowego przedsigbiorcéw MSP na rynkach migdzynarodowych.

Termin skladania wnioskow: od 16 pazdziernika 2023 r. do 30 listopada 2023 r., godz. 16:00.
Brak minimalnej i maksymalnej warto$ci projektu.

Poziom dofinansowania: do 50%.

Kto moze zlozy¢ wniosek:

Mikroprzedsigbiorstwa, mate i §rednie przedsiebiorstwa (MSP), ktére wpisuja siec w jeden
z nastgpujacych sektorow gospodarki:

- Sektor medyczny i farmaceutyczny

- Sektor budowy i wykanczania budowli

- Sektor elektroniki profesjonalnej, mikroelektroniki i fotoniki

- Sektor zielonych technologii (w tym OZE, GOZ)

- Sektor IT/ICT

- Sektor przemystu kreatywnego

- Sektor kosmetyczny

- Sektor maszyn i urzadzen

- Sektor meblarski

- Sektor motoryzacyjny

- Sektor pojazddéw szynowych

- Sektor statkow specjalistycznych, jachtow i todzi

- Sektor wysokich technologii w obszarze bezpieczenstwa i towaréw podwdjnego zastosowania
- Sektor lotniczo-kosmiczny

- Sektor spozywczy.
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Na co mozna otrzyma¢ dofinansowanie:

1) udzial wnioskodawcy w targach ze stoiskiem narodowym w charakterze wystawcy- przynajmniej 1

z tych, ktore wskazane sa na liscie (w zataczniku)- pomoc publiczna

2) wyjazdowe misje gospodarcze w celu odbycia spotkan z potencjalnymi kontrahentami, potagczone

z udziatem wnioskodawcy w targach w charakterze zwiedzajacego lub konferencjach branzowych

W czasie trwania misji- pomoc de minimis.

3) kampanie promocyjne- pomoc de minimis.

4) ushugi zewnetrzne (pomoc de minimis):

produkcji i emisji spotow reklamowych i filméw informacyjno-promocyjnych promujacych
marke/oferte/produkt przedsigbiorcy bedacy przedmiotem projektu;

opracowanie elektronicznych katalogéw lub broszur informacyjnych;

reklamy w mediach targowych;

kosztow zagranicznej reklamy elektronicznej (w tym dystrybucja katalogéw i broszur)

w branzowych kanatach informacyjnych;

przygotowania i prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych na wyszukiwarkach
internetowych 1 portalach spotecznosciowych (wlacznie z prowadzeniem analogicznych
dziatan

w kanale mobilnym) w tym:

dziatan za granicg z wykorzystaniem reklamy internetowej, e-mailingu i innych form
internetowej dystrybucji komunikatéw marketingowych i promocyjnych,

dziatan SEM/SEQ, na platformach aukcyjnych, zakupowych, marketplace’ach typu B2B,
B2CiB2G,

prowadzenia bloga,

prowadzenia kanatu w serwisach streamingowych w jezyku obcym (np. youtube).

5) koszty posrednie- stanowig 7% kwalifikowalnych bezposrednich kosztow projektu:

opftata rejestracyjna dotyczaca udziatu w targach;

rezerwacja miejsca wystawowego na targach;

wpis do katalogu targowego;

transport i ubezpieczenie eksponatow;

biletow wstepu na wydarzenia targowe oraz wydarzenia towarzyszace targom tj.
kongresy, konferencje, seminaria;

organizacja pokazow, prezentacji i degustacji.
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Koszty ktére si¢ kwalifikuja w ramach tych kategorii to:

1) koszty wynajmu, budowy i obstugi stoiska wystawowego podczas uczestnictwa przedsigbiorstwa w

danych targach lub danej wystawie;

2) koszty podrozy stuzbowych pracownikéw uczestniczacych w targach lub misjach gospodarczych

poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej:

e diety,

e ubezpieczenia uczestnikdw podrdzy na czas wyjazdu stuzbowego,

e uzyskanie niezbednych wiz,

e zakup noclegu,

e transport w tym zakup biletdow lotniczych, kolejowych, autobusowych, promowych Ilub
wynajem lub wykorzystanie samochodu jako $rodka umozliwiajacego dojazd na miejsce
docelowe, oraz wymagane optaty dodatkowe, w tym za bagaz i nadbagaz, wybor miejsca w
samolocie, parking, winiety, przejazd autostrada lub inng ptatna droga lub wynajmu lub
wykorzystania samochodu jako srodka umozliwiajacego komunikacje miejscowa;

e dojazdow srodkami komunikacji miejscowej lub wynajmu lub wykorzystania samochodu jako

srodka umozliwiajacego komunikacje.

3) koszty przygotowania i przeprowadzenia kampanii promocyjnej w zwiagzku z udzialem w targach i

organizacja wyjazdowych misji gospodarczych;
4) koszty posrednie (7% kwalifikowalnych bezposrednich kosztow projektu).

Wydatki sg kwalifikowalne wylgcznie w zakresie i przez okres, w ktérym odbywaja si¢ targi z
uwzglednieniem czasu niezbgdnego do przygotowania stoiska i jego demontazu po zakonczeniu

targow.

Wazne informacje dotyczace projektu:

1. Nie dopuszcza si¢ misji wyjazdowe] bez udzialu w wydarzeniu targowym, polegajacej
wylaczenie na organizacji spotkan.

2. Nie dopuszcza si¢ organizacji wyjazdowej misji gospodarczej w czasie oraz bezposrednio po
zakonczonym udziale wnioskodawcy w targach w roli wystawcy, jesli misja ta dotyczy
udzialu w tym samym wydarzeniu targowym, w ktorym wnioskodawca wziagt udzial w roli

wystawcy.
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Projekt dotyczy promowania zdefiniowanej marki produktowej. Marka produktowa to
nazwa, symbol, wzor, znak graficzny lub ich kombinacja stworzona w celu oznaczenia i
odroznienia produktow lub ustug Wnioskodawcy od innych wystepujacych na rynku.

Firma pod marka produktowa wskazata jako przedmiot projektu:

a) okreslony (zdefiniowany) produkt/ okreslong (zdefiniowang) ustuge, lub

b) grupe produktéw nalezacych do serii/linii/gamy

Firma prowadzila dzialalno$§é eksportowa i wykazata przychody netto ze sprzedazy

produktéw tj. towaréw i ushug na eksport za dwa kolejne lata obrachunkowe w okresie

poprzedzajacym rok ztozenia wniosku o dofinansowanie.

Firma powinna wskazaé, ze docelowy przychéd ze sprzedazy na eksport produktow

wskazanych we wniosku przewyzszy poziom dofinansowania.

W ramach oceny sprawdzimy czy firma obligatoryjnie:

e ponosila naklady na dzialalno$¢ badawczo-rozwojowa w ciggu ostatnich trzech lat
obrotowych przed zlozeniem wniosku o dofinansowanie, co znajduje potwierdzenie w
ztozonym do GUS sprawozdaniu o dziatalnosci badawczo-rozwojowej PNT-01 za co
najmniej jeden rok we wskazanym okresie, zatagczonym do wniosku, lub

e wdrozyl innowacje produktowe lub w procesach biznesowych w ciagu ostatnich trzech
lat obrotowych przed zlozeniem wniosku o dofinansowanie, co znajduje potwierdzenie w

ztozonym do GUS sprawozdaniu o innowacjach PNT-02 zalaczonym do wniosku.

Kryteria rozstrzygajace:

L.

Marka produktowa zostala nagrodzona/wyrozniona w konkursie lub ujeta w rankingu
branzowym na arenie miedzynarodowej (Polska moze by¢ czlonkiem organizacji przyznajacej
nagrode/wyréznienie) co zostato potwierdzone oficjalnymi wynikami.

Firma zglaszala regulamie (tzn. do co najmniej 3 edycji w okresie ostatnich pigciu lat)
produkty pod markg produktowa wskazang we wniosku o dofinansowanie do udzialu w
wydarzeniu targowym w charakterze wystawcy, co zostalo potwierdzone wpisami do
katalogow targowych lub innymi dokumentami wystawionymi przez organizatora targow.
Whioskodawca bral udziat w migdzynarodowych zamowieniach publicznych lub realizowat te
zamoOwienia roOwniez jako podwykonawca, co zostalo potwierdzone referencjami lub innym
dokumentem wystawionym przez zamawiajacego, np. podzigkowania za udzial w projekcie.
Firma w ostatnim zamknigtym roku obrachunkowym uzyskala obligatoryjnie przychody
netto ze sprzedazy produktéw na eksport w wysokosci co najmniej 30% przychodow
netto ze sprzedazy towarow i ustug.

W oparciu o wykazane we wniosku o dofinansowanie kwoty:

a) przychodow netto ze sprzedazy towarow i ushug oraz
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b) przychodow netto ze sprzedazy towarow i ustug na eksport.

Dodatkowo punktowane jest:

- 1 pkt, jesli uzyskana warto$¢ procentowa bedzie w przedziale od 35,00% do 39,99%,
- 2 pkt., jesli uzyskana warto$¢ procentowa bedzie w przedziale od 40,00% do 44,99%,
- 3 pkt., jesli uzyskana wartos¢ procentowa bedzie w przedziale od 45,00% do 49,99%,
- 4 pkt., jesli uzyskana warto$¢ procentowa bedzie w przedziale od 50,00% do 100 %,
- 0 pkt., jesli uzyskana warto$¢ procentowa bedzie w przedziale od 30,01% do 34,99%.



